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Nazwa przedmiotu
Budowanie marki i portfolio [S1AW1>BMiP]

Przedmiot

Kierunek studiow Rok/Semestr
Architektura wnetrz 3/6

Studia w zakresie (specjalnosc) Profil studiow

- ogolnoakademicki
Poziom studiow Jezyk oferowanego przedmiotu
pierwszego stopnia polski

Forma studiow Wymagalnosc¢
stacjonarne obligatoryjny

Liczba godzin

Wyktad Laboratorium Inne
0 0 0
Cwiczenia Projekty/seminaria

0 45

Liczba punktéw ECTS

5,00

Koordynatorzy Wyktadowcy
Wymagania wstepne

Podstawowa znajomo$¢ narzedzi graficznych i zasad projektowania wizualnego.

Cel przedmiotu

Celem zajec jest wyposazenie studentow w wiedze i umiejetnosci niezbedne do skutecznego budowania
wiasnej marki zawodowej i tworzenia profesjonalnego portfolio. Studenci poznajg zasady indentyfikacji
wizualnej, komunikacji marki, skutecznego przedstawiania projektow oraz autoprezentacji w kontekscie
rynku pracy i dziatalnosci freelanderskiej.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:

Zna i rozumie zagadnienia zwigzane z ochrong dobr intelektualnych i materialnych twércéw, prawa
autorskiego oraz innych aspektéw prawnych, finansowych i marketingowych, w tym w zakresie
budowania marki wtasnej oraz etycznej komunikacji z otoczeniem rynkowym, zwigzanych z
wykonywaniem zawodu architekta wnetrz.

Umiejetnosci:
Potrafi planowac i organizowac prace - indywidualng oraz w zespole, wspotdziata¢ z innymi osobami w
ramach zespotow projektowych,



Umie dostosowac efekty swojej pracy do potrzeb rynku i klienta oraz prezentowac je w kontek$cie
przyjetej strategii marketingowej i wtasnej marki osobistej.

Kompetencje spoteczne:

Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, kierujgc sie zasadami etyki zawodowej oraz
wypetniania roli spotecznej architekta wnetrz poprzez dbanie o wysokg jakos¢ projektéw i
przestrzeganie standardéw technologicznych i prawnych, w tym zagadnien zwigzanych z ochrong praw
autorskich, rowniez w komunikacji z otoczeniem rynkowym.

Metody weryfikacji efektow uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Ocena formujgca:

- jakos¢ i oryginalno$¢ koncepcji portfolio

- spojnosc i estetyka identyfikacji wizualnej

- zaangazowanie i umiejetnosé reagowania na uwagi prowadzgcego
- systematycznos¢ i terminowos¢ pracy

- postep w skali semestru

- poprawnos¢ techniczne i edytorska pliku koncowego

Ocena podsumowujgca:

koncowy przeglad wszystkich prac zrealizowanych w semestrze.
Przyjeta skala ocen: 2,0; 3,0; 3,5; 4,0; 4,5; 5,0

Tresci programowe

Studenci beda pracowac nad projektem kompleksowego portfolio oraz projektem marki osobistej
obejmujgcym: identyfikacje wizualng - stworzenie osobistego logotypu, dobdr kolorystyki i typografii,
uktad i kompozycje - opracowanie spojnego systemu prezentacji projektow, adaptacije tresci -
przygotowanie roznych wersiji portfolio (drukowane, cyfrowe, wideo), autoprezentacje - nauka
przedstawiania wtasnych projektéw w sposob profesjonalny i przekonujacy, publikacje portfolio - wybor
odpowiednich platform do prezentacji (strona internetowa, media spotecznosciowe, portale branzowe).
Projekt koncowy powinien by¢ przygotowany zaréwno w wersji drukowanej, jak i cyfrowej, z
uwzglednieniem aspektow technicznych zwigzanych z publikacjg online oraz w formie fizycznej.

Tematyka zaje¢

Tematyka zaje¢ obejmuje projekt co najmniej trzech elementdéw z systemu identyfikacji wizualnej, w
ktérego sktad wchodza: logo + kolorystyka i typografia, portfolio papierowe, portfolio w wersji
elektronicznej, autoprezentacja, projekt oprawy rysunkéw technicznych, teczka i inne materiaty
promocyjne budujgce marke osobistg. Studenci realizujg zadanie polegajgce na opracowaniu spojnej
identyfikacji wizualnej, a przygotowane materiaty majg by¢ kierowane do réznych odbiorcow, takich jak
klienci, pracodawcy czy organizatorzy konkurséw branzowych. Zakres tematyczny obejmuje:

- wprowadzenie do budowania marki osobistej - kluczowe elementy tozsamosci wizualnej i strategii
komunikaciji

- struktura i kompozycja porfolio - jak skutecznie prezentowac projekty i wtasne dokonania

- projektowanie logotypu i identyfikacji wizualnej - podstawy dobierania kolorystyki i typografii

- formaty portfolio - wersje drukowane, cyfrowe, interaktywne oraz prezentacje multimedialne

- analiza dobrych przyktaddéw - omoéwienie skutecznych portfolio z r6znych branz kreatywnych

- przygotowanie porfolio do druku - aspekty techniczne, formatowanie plikéw, dobdér papieru i oprawy
- publikacja portfolio online - wybor platform internetowych, prezentacja w mediach
spotecznosciowych

- autoprezentacja i networking - jak skutecznie przedstawia¢ swoje projekty i budowac relacje
zawodowe

- symulacje spotkan z klientem lub pracodawcg - ¢wiczenia praktyczne z prezentacji wtasnych prac.
Finalnym efektem zajec¢ jest kompleksowe portfolio studenta, obejmujgce zaréwno

wersje wydrukowang, jak i cyfrowg, dopracowang pod wzgledem tresci, estetyki oraz aspektow
technicznych.

Metody dydaktyczne
1. Wyktad z prezentacjg multimedialng;



2. Konsultacje projektowe;
3. Zajecia praktyczne - nauka programow graficznych;
4. Symulacje spotkan z klientem;

5. eLearning Moodle (system wspomagania procesu dydaktycznego i nauczania na odlegtosc).
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Uzupetniajgca:

Behance.net - platforma do prezentacji portfolio
Dribble.com - spotecznosc¢ dla projektantéw
Architektura&Biznes - miesiecznik branzowy

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 125 5,00
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 45 2,00
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 80 3,00
laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do kolokwiéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




